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130 年前的 1891 年，《馬德里協定》議定了 WIPO 的一項嘗試，即為商標所

有人提供了通過直接向其國家或地區商標局提交一份申請就能在多個國家註冊

商標的可能性、平台和立法。將近 100 年後，《馬德里議定書》於 1989 年締結，

從而建立了現在眾所周知的「馬德里體系」。 

112 個成員加入了《議定書》，55 個成員加入了《協定》。如前所述，這使得

商標所有人能夠以一個申請在 128 個國家/地區註冊商標。在全球 198 個國家中，

馬德里體系覆蓋的 128 個國家占全球貿易的 80%。其他國家的加入也只是時間

問題。 

該體系對品牌所有者來說是「夢想成真」。不幸的是，我們不能說對於商標

代理人也是如此。歷史表明，任何加入馬德里體系的國家在加入第一年的國家商

標申請量都會下降 50%，這讓商標代理人的工作量大大減少。通常為所有的國家

申請人處理遞交、公開、註冊、續展、轉讓、備案、檢索以及其他任務的代理人，

在一個國家加入馬德里體系後，必須基於這些任務將完全由 WIPO 和國家商標

局處理的事實來規劃其資源和運營。 

 

優勢 

一份申請，一筆含蓋申請、公開和註冊的費用，以及一份委托授權書，即可

在 128 個國家/地區獲得保護。續展、轉讓和備案也是如此。使用馬德里體系簡

直是對客戶有限資源的明智投資。在成本方面，提交國際註冊（IR）可節省大量

成本；避免了當地代理費用、公證和認證費用、額外文件要求、文件翻譯以及其

他費用和成本。這一點在 WIPO 收取最低限度的固定費用這一事實中顯得尤為

明顯，而且 WIPO 體系是免稅的，通過在每個國家/地區免除增值稅，與提交國

家申請相比，可節省 5-15%。 

更重要的是，無需對委托授權進行繁瑣、冗雜且耗時的公證及認證任務，更

不用說不同國家要求的其他文件，例如公司註冊證書、商業登記摘錄或經核證的

戶籍副本。世界各地的大多數領事館都面臨著大量積壓的問題，而品牌所有者則



被提交此類文件的短暫期限所淹沒。使用馬德里體系的諸多優勢顯而易見。 

當然，使用馬德里體系最大的節省之一是品牌所有者將完全避免每個國家當

地代理商的費用。此類費用約占全球註冊成本的 40-60%。 

WIPO 的另一個里程碑式成就是商標搜索引擎。品牌所有者現在可以通過點

擊多個搜索字段進行全球搜索，最重要的是：免費。 

 

劣勢 

人們普遍注意到，在許多國家，國家申請的審查速度往往比 IR 快。此外，

在任何特定國家被駁回的申請都需要由國內代理人提出國家上訴或申訴。申請人

需要找到國內代理人，與其溝通，獲取包括成功機會和費用在內的信息，決定案

件策略，並在通常很短的期限內向國內代理人提供經認證的委托授權書。 

另外值得一提的是，有些國家不承認 WIPO 的註冊證書，而是要求國家商標

局出具的證書，但這需要支付額外的費用。這也給維權團隊帶來了更大的壓力；

每當他們想要提起任何行政或刑事訴訟時，可能需要有當地授予的證書。 

品牌所有者在決定是否使用馬德里體系時需要考慮的一些重要問題包括：1）

品牌所有者是否將在所有這些國家使用完全相同的商標，2）商品/服務清單是否

在所有國家/地區相同，其中一些國家允許廣泛保護，而另一些可能有一些限制，

以及 3）商標是否將以其他語言的翻譯或音譯進行使用。並非所有這些選項都在

馬德里體系中可用。 

 

風險 

如果在指定國家受到任何駁回或異議，這只會影響該特定國家，不會與包括

基礎註冊在內的其他國家聯繫起來。但是，如果成功撤銷或無效基礎註冊（通常

稱為「中央攻擊」），則情況並非如此。中央攻擊可能會影響在所有其他國家/地區

的註冊，申請人可能將失去在所有指定國家/地區的所有申請/註冊。 

使用馬德里體系時，申請人預付基本費用以及直至註冊的官方費用（申請、

公布、註冊），而在國家申請中，申請人支付申請費，只有在被接受時才支付公

布費，只有在沒有異議提出時才繳納註冊費。 

商標可能因多種原因被駁回，例如先前存在易混淆的相似商標和/或（違反）



當地法規，或者是通用的、描述性的、常用的、有冒犯性的含義（以當地語言）、

具有宗教性質、違反公共秩序（以當地語言），以及許多其他原因。一個類別的

一個黑白商標在所有 128 個國家/地區的成本約為 25,000 美元。如果被駁回，將

損失全部投資。另一方面，如果申請人進行國家申請，則在收到駁回的國家只會

損失申請費，這通常只占總費用的一小部分。 

 

建議 

馬德里體系是一個偉大的保護平台，可以節省時間、金錢、精力和資源——

這一點毫無疑問。然而，是否對其進行使用卻是一個完全不同的問題。 

商標律師根據品牌所有者想要保護的國家/地區數量、註冊地所在國家、商

品/服務項目、商標的類別、商標是否為常規字體還是藝術字體、彩色還是黑白以

及不同國家/地區的法律程序或提交要求而提供個案建議，在此僅列舉一些較常

見的考慮因素。在決定提交國家申請、IR 或兩者的某種組合之前，這些都是非常

有價值的考慮因素。IR 並不總是安全的，但是如果沒有達成切實、合理和正當的

戰略，國家申請的成本會高得多。 

目標就是採用最具成本效益的方法來最大限度地保護商標。在給出任何建議

之前要回答的一個最重要的問題是，該商標在任何國家/地區因任何原因被駁回

的機率有多大。換句話說，對駁回風險進行分析、評估該風險並提出通過選擇最

佳路徑來降低風險將是非常有價值的。現今不僅有馬德里體系或國家申請，我們

還有歐洲商標、ARIPO、OAPI、比荷盧等。 

另一個重要的問題是，這個商標是馳名商標嗎？如果「是」，那麽由於顯而

易見的原因，IR 是最有效的方法。如果商標不廣為人知和/或「易受攻擊」或「弱」

或「有問題」，即例如該商標包含通用或描述性術語、過多元素、常用詞或容易

混淆的標識和顏色，那麽國家申請可能是更好的選擇。 

最後，對於 IR，僅僅因為該國家是成員國而「勾選」它，在某些情況下會

逆轉使用該體系的優勢。這就像您僅僅想讓自己的錢花得更有價值而獲得與產品

「打包」銷售的禮物，然而您卻又不需要這個禮物。需要在這個國家得到保護嗎？

這個國家的保護力度大嗎？這個國家對您的商品/服務線是否重要？您會在這個

國家賣東西嗎？ 



商標價值和知識產權價值一般可以占企業總價值的 80%以上。花時間和精

力制定具有成本效益、量身定制和精心策劃的戰略以獲得廣泛的保護是一項非常

明智的投資。 


